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TAIC太可品牌熊长青：

不卷低价卷创新
太可要做中国钛家居“长期主义者”

海财经面对面

□ 本报记者 郭静瑜

在消费升级与健康理念深入人心的
今天，一场围绕生活用品的材料变革正
在悄然发生。

钛，这种被誉为“生物金属”的高性
能材料，正从航天、医疗领域加速走向大
众的日常餐桌、茶杯与厨房。

然而，当众多品牌纷纷涌入、盲目跟
风、陷入低价内卷的混乱局面时，有一个
品牌却选择了一条更难的路——坚持原
创、深耕品质、放眼全球，它就是TAIC太
可。

在第六届中国国际消费品博览会
上，TAIC太可品牌创始人熊长青再次携
其钛家居作品亮相。从不锈钢行业“壮
士断腕”转型而来，他如何看待纯钛家居
的未来？又如何在激烈竞争中坚守“长
期主义”？海财经研究院观察员专访武
汉市美力钛科技有限公司总经理熊长
青，围绕上述问题展开深度交流。

海南市场大有可为

海财经观察员：去年您第一次带
TAIC 太可品牌亮相消博会，今年再次
参展，从新朋友变成老朋友，第一感受
是什么？

熊长青：真的特别有亲切感，一走进
展馆、走到自己的展位，就有一种回家的
感觉。去年参展回去我们认真复盘过，
消博会是国家级展会，对品牌的公信力、
影响力加持非常大，我们特别认可，也打
算长期坚持下来，把这里当成走向国际
市场的一块敲门砖。今年还有去年买过
我们产品的老顾客，看到朋友圈专程绕
过来打招呼，这种温暖特别实在，所以明
年我肯定还会来。

海财经观察员：连 续 两 年 参 展 ，
TAIC 太可品牌收获了哪些成果？消博
会对企业出海、拓展全球市场有怎样的
助力？

熊长青：曝光、合作、市场反馈都超
出预期。目前我们在日韩、中国香港、新
加坡、欧美都已经有少量试水销售，虽然
还没大规模推广，但全球化是我们一直
坚定的长期目标。上个月TAIC太可在
新加坡高端商场高岛屋试销20天，直接
冲到区域销量第二，当地几乎没有钛产
品，这个成绩给了我们很大信心，也证明
中国钛品牌完全能被国际市场认可。

海财经观察员：依托海南自贸港
优势，未来公司在海南有哪些深度布
局计划？

熊长青：坦白地说，海南目前是我们
做得不算成功的市场，但我始终觉得这
里大有可为。这次消博会结束后，大部
队可以撤退，但我们华南区大区经理会
留下来，专门去海口骑楼老街等区域找
合适的合作伙伴，谈进驻落地。现在海
口高端礼品店、茶城渠道已经有我们的
产品，未来我们一定要在海口开一个线
下体验店，让消费者能亲手摸、亲眼看
到、亲身用到TAIC太可的产品，这是打
开本地市场最扎实的一步。

从不锈钢“断舍离”
做有故事的钛产品

海财经观察员：美力钛早前做不锈
钢制品，后来果断转型纯钛家居，当初
是什么契机让您下定决心？

熊长青：其 实 是 很 无 奈 ，也 很 不
舍。我们做不锈钢很多年，是行业里比
较早的品牌，但到2015年、2016年，不锈
钢保温杯市场彻底成了红海，高端被国
外品牌垄断，国内大量品牌陷入低价内
卷，十几块钱就能买一个杯子，利润薄
到没法做研发。我们是湖北内地企业，
供应链没有优势，再不走出来只能被市
场淘汰。刚好我们之前给国外客户做
过钛杯样品，有一定技术储备，最后咬
咬牙“壮士断腕”，彻底砍掉不锈钢业
务，提前切入钛赛道，这一步也让我们
比同行走得更早、更深入，也有了今天
的TAIC太可。

海财经观察员：品牌从单一钛水具
拓展到全品类家居，今年产品有哪些升
级？背后有怎样的研发思路？

熊长青：我们定位是高端时尚家居
生活品牌，不只想做杯子，而是要做完整
的钛家居生态。今年主要做了两件很贴
近消费者的事：

第一，向年轻人市场下沉。我们原
来客群主要是35岁以上、客单价千元以
上的人群，但很多年轻人喜欢我们的设
计，却消费压力大。所以我们推出了更
简约、色彩更炫的透明盖咖啡杯，用婴幼
儿级安全材料，还有行业首创锁扣防漏
设计，彻底解决传统咖啡杯的渗水问题；
另外加了便携皮套和钛吸管，成本降下
来，体验却升级了。

第二，钛工艺再创新。去年我们把
莫奈油画复刻到杯子上，每一只都是握
在手里的艺术品，但工艺复杂、成本高、
没法量产。今年我们做了优化，保留手

工雕刻、上色的凹凸质感和艺术美感，
缩小装饰面积，成本更亲民，高定版还
能个性化创作，保证每一件产品都是全
球唯一。

海财经观察员：相比传统材质，纯
钛家居核心优势是什么？你们如何打
造竞争力？

熊长青：钛杯不只是保温，还多了保
鲜功能，材质健康安全，这是消费升级的
必然选择。我们最坚持的就是不抄袭、
不跟风，市面上什么爆款火就抄什么，那
是薅别人羊毛、蹭流量，对行业一点好处
都没有。TAIC 太可每一款产品都有自
己的设计语言，造型、颜色、包装都有故
事可讲。哪怕现在行业竞争激烈、利润
在压缩，我们在研发和品牌上的投入反
而在加大。没有捷径可走，只有技术领
先、设计独特，才能从红海里冲出来。

卷创新研发
推动行业市场健康发展

海财经观察员：当前纯钛家居行业处
于什么阶段？机遇和挑战分别是什么？

熊长青：现在的钛行业，特别像 20
年前的不锈钢行业，刚进入快速成长期，
大量企业涌入，但良莠不齐。很多品牌
没有研发，只会抄爆款、低价倾销，把行
业价值越拉越低，企业没利润就没能力
研发，整个行业就会被卡住。这是我最
担心也最想呼吁行业警惕的。

但机遇也很明显：国内钛市场发展
比国外快，消费者越来越认可钛材质，中
国品牌完全有机会走在世界前列。而且
今年下半年钛杯行业标准就要正式出台
了，以前一直使用不锈钢标准，两种材质
性能不一样，根本不适用，新标准落地
后，不合规的企业会被淘汰，行业会慢慢
回归理性、良性发展。

海财经观察员：公司未来在全球
化、产品、市场上有哪些长远规划？

熊长青：我们始终坚持长期主义，不
盲目追求业绩增长率，先把国内市场打
扎实，这是走向国际的底气。产品上继
续坚守原创设计与工艺创新，从水具、茶
具、餐具，一步步拓展到钛制小家电，最
终打造TAIC太可纯钛家居生活馆。市
场上线上线下同步布局，高端产品侧重
线下体验，同时稳步推进全球化，先试水
再深耕，一步一个脚印把中国好的钛产
品推向世界。

海财经观察员：对行业从业者和消
费者，您有什么想分享的？

熊长青：对消费者，我希望大家能用
上更健康、更有质感的钛家居产品，这是
消费升级，也是对自己生活的负责。对
行业同仁，我想说，低价内卷走不远，只
有一起坚守品质、坚持原创，把行业做规
范、做健康，大家才能走得更长、更稳。
TAIC 太可的初心一直没变：做有温度、
有设计、有品质的中国钛品牌，让世界看
到中国智造的美。

华能海南发电股份有限公司关于召开2026年第一次临时股东会的公告
公司定于2026年5月18日以通讯表决方式召开

2026年第一次临时股东会，现将会议有关事项公告
如下：

一、会议主要议题：审议《关于补选公司董事的
议案》。

二、参加会议人员：2026年5月15日登记在册的
本公司股东或委托代理人；公司全体董事。

三、参加会议表决办法：公司向股东和董事邮寄

会议资料，请股东于2026年5月18日15时之前将表
决后的议案表决票邮寄、传真、电邮或送达公司董事
会办公室。由于地址不详或有变动原因，未能收到
会议资料的股东，可在表决期限内电话联系索取或
来公司领取，过期未联系的，视为放弃参与本次会议
的表决。

四、其他事项：
公司董事会办公室地址：海南省海口市龙华区

丘海大道 11 号华能海南大厦附楼 101 室（邮编：
570311）

联系电话：（0898）68520728 32989996
传 真：（0898）68567808
电子邮箱：10236244@qq.com

华能海南发电股份有限公司董事会
2026年4月30日

广告

第六届消博会太可展台。


