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说完科技，再来说说消博会上“消费”这两个字本身，是
怎么悄悄“变了味”的。

第一届消博会，美妆、食品、珠宝是绝对的主角。那时候
大家来逛展，就是“看个新奇，买件东西”。

到了第二届，画风开始不一样了。陆地冲浪板这类户外
装备火了，消费不再是单纯“买买买”，而是变成了“买一种生
活方式”。

第四届就更“赛博”了，咖啡机器人现场展示无人零售，
消费体验开始“去人工化”，你喝的这杯咖啡，从头到尾没遇
到一个真人店员。

而到了今年的第六届，消费的内涵又被狠狠拓展了一
轮：第一次设立了健康消费专区，保健食品、家用药械、健康
护理产品全都安排上了；博鳌国际健康分展区更是集结了
120家药械企业，把“医疗+康养+旅游”揉在了一起；三亚国
际游艇展区，国际品牌占了70%，还首次设置了新能源游艇
专区。

这背后其实藏着几个挺有意思的信号。
先说健康消费。以前大家是“有病才去看”，现在变成了

“日常就要养”。预防性健康消费，正在成为新的增长极。不
是你病了买药，而是你没病的时候，已经在买保健品、买护理
仪器、买健康管理服务了。

再说游艇。游艇消费从“奢侈品”往“大众化”走，靠的不
只是消费升级，还有海南游艇“零关税”的政策红利。这项曾
经“高不可攀”的消费，正在一步步走向规模化、平民化。4月
16日，京东集团创始人刘强东以数字人分身形式亮相三亚国
际游艇分展区，宣布其个人创立的游艇品牌探海游艇落地三
亚。此前，他就曾表示，希望未来能造10万元级别的游艇，像
汽车一样走进千家万户。

再看看海南博鳌乐城国际医疗旅游先行区，已经引进了
超过560款特许药械。特需医疗资源不再是少数人的专属，而
是在持续“下沉”，一步步重塑整个大健康产业的供给格局。

前几届消博会，免税消费是旅客的“专属福利”；现在，它
正变成家门口的“日常购物”。品类上，离岛免税已扩至47大
类，鞋帽、服装等国货也能进店销售。政策上，岛内居民日用
品“零关税”政策正式落地，已有5家门店开业。买免税品，不
再是旅行中的“限定任务”，而是像逛超市一样自然。

当健康成为消费的重要驱动力，当游艇不再是符号而是
场景，当免税从“特权”变成日常——消费的本质，已经从“实
物消费”转向“体验消费”。

“消费”的边界越来越模糊，但
它离我们的生活却越来越近了。

六年时间，六届消博会，展品
从水果到AI眼镜、从国际大牌到国
潮出海，变迁的背后是中国消费市
场从“规模扩张”向“质量升级”的
深刻转型。
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消博会另一个肉眼可见的变化是科
技含量。

从 2022 年到 2026 年，你几乎能画出
一条“技术消费化”的清晰曲线。

2022年第二届消博会，AI测肤仪算是
科技品的“试水”，但那时它更多像个美妆
小助手，技术还是打辅助的。

2023 年第三届，特斯拉人形机器人
Tesla Bot 一亮相，气氛就不一样了。硬
科技开始变得“可亲近”，它不再是实验
室里冷冰冰的展品，而是能互动的“小
伙伴”。

2025 年第五届，低空经济展区来了。
无人驾驶载人航空器不再是概念图里的
东西，而是真的摆出来让你看、让你想：我
啥时候也能坐上这玩意儿？

2026 年第六届，科技含量直接拉满。
超过200件新品集中首发，数量比去年翻
了一番。但比数量更值得关注的，是产品
的“身份转变”：科技品从“展台”走上了

“货架”。
往年消博会上，AI眼镜、智能机器人

更多是概念机、原型机，看个热闹就完了。
今年不一样了。科技消费展区汇聚

了50余家全球科技企业。科大讯飞AI眼
镜整机仅重 40 克，能实时翻译 80 多种语
言，已经可以现场下单；追觅科技的AI智
能戒指，内置多种传感器，实现24小时健
康监测，一季度销售额环比暴增616%；乐
奇 AI 眼镜重量仅 49 克，支持拍照、翻译、
导航、“看一眼支付”，同样量产可售；小
鹏汇天带来全球首台陆空两栖分体式飞
行汽车“陆地航母”，已累计收获超 7000
台预订订单；博鳌分会场则打造了“智能
医疗、科技随身”沉浸式体验。

近两年国内大模型竞争激烈，AI智能
体加速落地，叠加中国成熟的消费电子产
业链，大小厂商密集推出“AI+”硬件。能
实时翻译80多种语言、直播、导航的AI眼
镜，能测血压、提醒吃药的机器人，可以量
产的飞行汽车……这些产品从“极客玩
物”跨越到“量产消费品”。

当 AI 不再是“奢侈品”，而是“日用
品”，消费电子行业就迎来新的发展周期。
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2021年，第一届消博会是国际大牌的天
下。16个国家馆齐刷刷亮相，国际品牌占比超
七成，欧美日韩的奢侈品、美妆、食品霸占C位。

2023 年，第三届消博会，画风开始变
了。泡泡玛特这些新国货品牌，已经能和特
斯拉同台飙戏。“国潮”不再只是“卖情怀”，
而是慢慢贴上了“有品质”的标签。

2026年，第六届消博会，首次设立了“国
潮出海馆”。它不是简单地把国货摆在一
起，而是将非遗、老字号、黑科技、潮玩、东方
美学融为一体，两条主线并行——“国潮”扎
根传统，“出海”指向全球，把国货从“传统”
到“现代”、从“本土”到“全球”的路径，一口
气讲清楚了。

我们来看看里面都装了啥——
中医药、瓷器、丝绸、酒业、贵金属稳稳

坐镇。片仔癀、茅台等老字号拿出“镇店之
宝”，背后是它们不再守着店门过日子，而是
用IP化、文创化的方式重新定义自己。

宇树科技的人形机器人灵动起舞，灵伴
科技的 AR 眼镜打开空间计算的新维度
……以“杭州六小龙”为代表的浙江科技企
业集体亮相，带来“科技新特产”，他们不再
是“性价比”的代名词，而是拥有定价权的技
术输出者。

东莞潮玩首次组团亮相。岭南醒狮盲
盒、非遗刺绣毛绒产品、“粉黛二十二凤冠”金
属拼图……东方美学与精密工艺碰撞，年轻
人买的不是玩具，是文化认同和情绪价值。

“国瓷臻选”展馆亮相，入选商务部“千
帆出海”行动计划重点项目。景德镇、德化、
醴陵等瓷区的精品集中登场，从“瓷”到

“词”，中国瓷器正在用自己的“词”讲自己的
故事。

国潮能火到国外去，背后是“供应链能
力+文化自信”的双重升级。

以前，中国是世界工厂，给全球品牌“打
工”；现在，中国品牌在定价上有了话语权。
企业的思路也从“对标国际”变成了“深耕本
土、定义潮流”。设计、供应链、营销全链条
都跟着本土化升级，内需也有了新动力。这
一波转变，是中国制造从“靠便宜走量”到

“靠品牌溢价”的跃升。

六届消博会“展品”三部曲
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□ 本报记者 洪佳佳

如果以“展品”为线索回溯六届消
博会，一幅中国消费升级的图谱徐徐
展开——从第一届的“洋货盛宴”到第
六届的“国潮出海”，展品变迁的背后，
是中国消费者从“仰望世界”到“引领
潮流”，也是消费市场从
“功能满足”到“体
验增值”、从“全
球买”到“全
球卖”的三
重跃迁。

第六届消博会上第六届消博会上，，观展市观展市
民正在体验最近的科技产品民正在体验最近的科技产品。。
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市民与机器人互动市民与机器人互动。。
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