
近段时间，“养
龙虾”这三个字刷
爆了各种社交平
台。AI 带来的热
度，也从软件应用
蔓延至硬件终端。

3月8日，阿里
千问 AI 眼镜 G1 系
列正式现货开售，
开售仅3小时便登
顶全平台智能眼镜
热销榜，部分渠道
甚至提前售罄。官
方定价 2899 元的
产品，在叠加国补
及各类优惠后，到
手 价 下 探 至 1997
元起。

这一成绩，无
疑为已然硝烟弥漫
的智能眼镜赛道，
再添了一把火。

更多内容
请扫二维码
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□ 本报记者 符容菁

阿里千问眼镜开售3小时登顶热销榜首

AI“百镜大战”开打

有点新消费

是“智商税”
还是“真香”？

海财经·证券导报记者实地走访了海口市
的精功眼镜、小米之家、联想专卖店等线下店，
在售的AI眼镜仅有夸克、乐奇、小米等品牌，最
新上市的千问眼镜目前在海口线下实体店尚无
现货，后续到货时间仍然待定。

在千问眼镜授权合作的博士眼镜店，记者
了解到，千问眼镜已在全国60个城市的线下实
体体验店上线，但主要集中在深圳、重庆、南昌
等城市。

与线上销售的火爆形成鲜明对比的是，海
南线下市场目前仍处于培育期。

在精功眼镜店内，销售人员坦言，消费者对
AI眼镜的态度多以“猎奇”和“咨询”为主。不少
消费者对最高配置版本表现出兴趣，但由于店
内暂无样机，无法进行直观体验，这在一定程度
上影响了购买决策。

海财经·证券导报记者实测发现，千问 AI
眼镜G1在淘宝、京东等线上渠道供应充足，国
补资格和开售优惠券均可正常使用。用户甚至
只需在千问APP对话中发送“买千问眼镜”，即
可一键跳转购买。这种便捷的线上闭环，恰恰
弥补了线下体验的暂时缺位。

然而，千问G1在全国的热卖，恰恰提供了
一种破局思路：跳出硬件参数的泥潭，深耕“场
景”。

知名博主“路亚老哔”在社交媒体分享：很多
网友问他，一个钓鱼人整天对着水发呆，最需要
什么装备？以前他会回答“好竿、好线、好饵”，而
现在是“一个会办事的脑子”——千问眼镜。他
在视频里展示了他与千问眼镜一起沉浸式钓梭
鲈的过程，在钓鱼的过程中，博主不停地与千问
对话：“哪里适合钓梭鲈？”“这个10克的铅钓头钩
适合钓梭鲈吗？”甚至在钓获瞬间通过语音指令

“千问，拍照”记录战利品。这种“解放双手”的交
互体验，精准地击中了特定场景下的刚需。

官方消息称，3月底，千问G1将与千问APP
全面打通，实现“用眼镜点外卖、订酒店、打
车”。这种“所见即所得，所问即所办”的体验，
精准击中了当代年轻人“懒系生活”与“高效办
公”的双重痛点。

2026年是海南自贸港全岛封关运作后的首
个完整年度。不久前印发的《海南省推动“人工
智能＋”行动方案（2026-2028年）》明确提出了

“场景应用驱动产业发展”的原则。
海南拥有得天独厚的旅游、康养、离岛免

税、金融贸易等丰富场景，这正是AI眼镜最渴
望落地的“试验田”。

北京社科院副研究员王鹏分析认为，智能
眼镜的密集发布反映了技术、市场与资本的共
振效应。一方面，AI算力的提升、关键技术的突
破降低了产品的开发门槛；另一方面，消费者对

“解放双手”的移动信息需求激增，实时翻译、导
航、健康监测等功能成为刚需，催生市场爆发。

AI眼镜能否跳出“蓝牙耳机+眼镜”的简单
组合，避免沦为短暂的电子玩具？值得行业和
消费者共同期待。

智能眼镜赛道正经历爆发式增长。
据 Omdia 最新数据，2025 年全球

AI眼镜出货量达到870万台，同比激增
322%。这显示市场对这一新设备类别
的巨大热情。

国际数据公司（IDC）对中国市场
的预测更为乐观，预计 2026 年出货量
将达450.8万台，同比增长77.7%。

市场的火热催生了激烈的竞争
格局。

随着 AI 浪潮席卷硬件，这片曾经
的蓝海迅速转红，呈现“百家争鸣”的态
势。当前，各品牌已在功能定位与价格
区间上形成了明显的分类。

以此次登上榜首的阿里千问G1为
例，其核心卖点在于深度集成阿里生态
与AI语音助手，强调“一句话办事”，在
补贴后以2000元以下的价位段切入市
场，主打性价比。

夸克AI眼镜S1与千问眼镜同属阿
里系，但定位略有不同：夸克眼镜更侧
重“极速搜索与知识获取”，依托夸克浏
览器的强大检索能力，主打“所见即所
问”，适合学生、研究者及需要快速获取
信息的用户，定价3699元。

Rokid（乐奇）Glasses 则接入了主
流 AI 大模型，具备显示、拍摄、音频
和 AI 能力，同时也更为积极地打造

开放生态，专为需要“眼见为实”信
息辅助的极客与专业人士打造，定
价 3299 元。

其他主流厂商也各有侧重。例如，
小米智能眼镜深度联动米家生态，支持
89种语言翻译、拍照和直播，性价比拉
满成为大众首选，定价 1799 元。华为
智能眼镜2代，定价1199元，其优势在
于无缝融入鸿蒙生态系统，并主打高品
质音频体验，更像一款“智能耳机+眼
镜”的融合产品。

海外品牌亦不甘示弱。Meta 与
雷朋合作的智能眼镜，凭借雷朋的经
典设计感和 Meta 在社交、元宇宙领域
的布局，主打时尚社交与第一视角内
容分享，但因适配问题在国内体验感
不佳。

除此之外，百度、三星、雷鸟创新、
理想……科技巨头、互联网大厂、初创
品牌乃至汽车企业都纷纷入局，发布
AI眼镜产品，“百镜大战”悄然打响。

但整体而言，当前 AI 眼镜品类的
核心硬件同质化日益明显。

竞争的焦点已从单纯的参数堆砌，
转向佩戴体验、功能适配、生态布局与
渠道深耕。不同产品正在快速适配通
勤、商务、影音等细分场景，试图在用
户生活中找到不可替代的生态位。

百家争鸣，谁主沉浮？

海口精功眼镜店内展示海口精功眼镜店内展示
的乐奇的乐奇AIAI智能眼镜智能眼镜。。
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