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遗 失 声 明

李宏柏（身份证号码：230103640912421）持有
的华能海南发电股份有限公司（原名“南山电
力”）内部职工股68500股证券托管存单遗失，
声明作废。
邢福强（身份证号码：460200196002010274）持
有的亚龙湾内部职工股 3000 股证券存单遗
失，凭证号码：394658，声明作废。

广告

据央视新闻，5 月 2 日，美国正式终
止了对来自中国价值不超过800美元的
小额包裹给予免征关税的政策。

免税待遇取消，改变了部分跨境电
商的运营环境和成本结构，这迫使众多
企业重新评估其商业模式和物流策略。
在这场突如其来的“成本地震”中，卖家
和平台们或选择涨价以转嫁成本，或加
速布局海外仓，或转向美国以外的市场。

相较于直邮模式，海外仓模式则是指
卖家提前将商品批量运输到海外仓库存
储，当收到订单后再从海外仓直接发货给
当地买家，可极大缩短物流的时效，一般
地区可以做到次日到一周内完成投递。

基金紧密调研跨境电商

直接转向海外仓并非易事。过去，
做直邮的卖家们不存在库存压力和资金
周转风险，而采用海外仓模式则意味着
成本的前置化，可能需要提前投入十几
万甚至数十万美元的资金用于囤货，且
需承担货物滞销的风险。这对于以中小
企业为主的卖家群体来说，仍有难度。

今年以来，高层政策持续支持跨境电
商行业的繁荣发展，鼓励出海公司在外贸
业务扩展多元化路径，着力在跨境电子商
务企业对企业B2B方式相关环节的技术
标准、业务流程、监管模式和信息化建设
等方面探索创新，这无疑成为公募基金布
局跨境电商赛道的重大政策支持。

业内人士认为，随着中国制造业供
应链、技术和品牌美誉度在全球市场的
崛起，以海外仓为核心竞争力的跨境电

商赛道，正成为基金经理高度关注的核
心投资机会。尤其是海外仓采用“批量
清关”模式，相较于单件包裹直邮，可享
受更低的关税税率，刺激海外仓需求爆
炸性增长，多只基金重仓股持续投入重
资在全球各地建设自营海外仓或租赁海
外仓，凸显出跨境电商业务的繁荣需求。

海外仓是指跨境电商企业建立在海
外的仓储设施，在跨境贸易电子商务中，
一个国家可将该国企业商品通过大宗运
输的形式运往目标市场国家，并在当地
建立仓库、储存商品，然后再根据当地的
销售订单，直接从当地仓库进行商品的
分拣、发货等操作，既可以减少单件包裹
在运输、清关等方面的风险，同时还具有
低成本的物流和税收优势。

在关税落地后几日，基金经理即开
始针对跨境电商中的核心要点海外仓进
行调研，从而寻找在高关税背景下跨境
电商中具有业务增长优势的投资标的。
据了解，泉果基金、泰信基金、同泰基金
等在4月份密集调研三泰股份时，就着重
询问跨境电商的核心要点海外仓情况，
三泰股份在回复基金公司问题时强调，
海外仓的履约模式主要以亚马逊、shop-
ee、eBay 等区域平台仓及第三方海外仓
为主，海外仓的仓储费用通常是按照商
品占用体积和库龄等多方面因素综合计
价，其中库龄的影响程度较高,不动销的
货物仓储费用较高。

显然，海外仓甚至已经成为基金经
理布局跨境电商的核心子赛道，在海外
仓业务上持续加码的乐歌股份在今年1
到4月份持续吸引包括博时基金、嘉实基

金、汇丰晋信基金等公募的调研。

海外仓吸引公募买入

从公募的重仓股选择角度看，拥有
覆盖全球各地的大型海外仓，几乎已成
为跨境电商的核心竞争力，尤其是海外
仓的库存商品可实现多渠道发货，以最
佳关税方式帮助企业顺利实现更低成本
的出海。

基金经理在跨境电商中对相关企业
拥有全球海外仓的关注，另一种逻辑还
包括，全球不同地区的海外仓亦可以进
行最优成本的调度发货，尤其是当部分
上市公司的海外客户主要来自美国市场
之际，而在美国高关税背景下，此类企业
可以通过拥有欧洲、拉美、东南亚等地区
的海外仓内的库存商品进行最低成本的
发货。

在欧美日韩以及东南亚拥有超50个
自营海外仓的京东物流，也成为今年一
季度末的基金重仓股。

此外，公募 QDII 重仓的极兔速递、
拼多多以及A股基金抱团的顺丰控股都
在奋力布局海外仓网络，截至今年 3 月
末，极兔速递已成为南方基金旗下三只
明星QDII产品的核心重仓股，南方港股
数字经济QDII的第八大股票，值得一提
的是，该只QDII基金所持有的十大重仓
股中有三只股票都是拥有大量海外仓业
务的跨境电商龙头公司，这种仓位倾斜
程度显示出基金经理对跨境电商海外仓
业务的重视程度。

长城基金、国联基金、汇添富基金重

仓的焦点科技，即已经在美国布局海外
仓业务，公司此前表示在美国洛杉矶搭
建了一个近两万平方米的海外仓，并计
划以此为支点，在北美形成海外仓网络，
实现海外仓布局，满足跨境卖家的多点
配货需求，聚焦科技海外仓管理系统的
同时也与主流电商亚马逊、TikTok等平
台订单自动同步，实现跨境电商业务中
人工智能数字化系统与海外仓业务的深
度融合。

今年一季度的基金持仓覆盖中，易
方达、中欧基金、浙商基金等公募则瞄准
在跨境电商领域快速发展的中国外运，
中国外运在接受富国基金调研时表示，
在海外仓布局方面，已在东南亚、中东、
欧亚丝路区域拥有约40万平方米的自有
仓库、完善的海外网络和落地操作能力，
有助于公司发展全球端到端物流服务，
未来公司将结合业务需求、发展战略等
通过多种方式继续对海外网络作出布局
和安排。 （券商中国）

取消“免税直邮”公募看好跨境电商海外仓

在各类利好政策的助力下，外国人
来华“中国游”和“中国购”正迎来又一波
热潮。在离境退税服务的带动下，我国
入境游客流量持续扩大，“五一”入境游
订单量同比增长173%。

Wind 统计数据显示，2024 年，22 家
旅游及景区上市公司累计实现营业总收
入354.23亿元，同比增长15.34%；实现归
属于母公司股东的净利润16.73亿元，同
比增长7.19%。作为社会服务细分行业，
旅游及景区行业的营收和净利润增幅均
位居行业首位。

市场分析指出，从市场趋势来看，外
国游客对中国文化和自然风光的兴趣正
在快速增长。这些新的发展趋势有望为
旅游及景区相关上市公司带来更多的发
展机遇。

一季度业绩延续增长态势

“五一”假期各地旅游热度持续攀
升，各地推出一系列便利化举措，助力入
境游消费提质升级。

在240小时过境免签、离境退税起退
点下调至200元，离境退税“即买即退”等
各项利好政策的加持下，入境游客消费
热情进一步激发，在上海市，琳琅满目的
花茶、瓷器、剪纸、香膏等特色商品受到
外国消费者的追捧。

墨西哥游客塞尔吉奥称，“如果用手
机支付，购买超过200元的东西，退税款
就可以即刻退回到我的手机上。我相信

这会吸引更多人购买东西。”
我国多地口岸也迎来入境客流高

峰。5 月 3 日，山东省出入境人员约 5.2
万人次，同比增长13.5%；安徽合肥口岸

“五一”期间出入境流量预计达 5000 人
次，有望创历史新高；河南郑州航空口岸
出入境总客流量预计将达16000人次。

郑州出入境边防检查站执勤三队队
长张中伟称，“我们通过增派警力、增加
外语翻译、设置特别通道等方式，协助旅
客快速办理出入境手续。”

伴随旅游热度的攀升，旅游及景区
行业上市公司也延续良好的业绩增长态
势。Wind数据显示，23家旅游及景区上
市公司今年一季度实现营业收入 73.42
亿元，同比增长3.45%。

万联证券指出，2025 年政府工作重
心将聚焦于扩大内需和提振消费，促消
费政策的实施力度预计将进一步加大。
作为提振消费的核心抓手之一，社会服
务多个赛道今年迎来业绩增长的良机，
休假制度的落实与优化对旅游市场的带
动作用仍将持续。

分个股来看，今年一季度，旅游及景
区上市公司业绩表现出现分化。11家公
司营业收入实现了正增长。其中，天府
文旅、祥源文旅、九华旅游等3家公司营
收同比增幅超过30%。

其中，天府文旅表示，目前公司下属
控股子公司成都文化旅游发展股份有限
公司主要以西岭雪山景区为依托，开展
索道、滑雪（滑草）、酒店、娱乐项目等文

旅业务的同时，进一步挖掘冰雪、户外运
动及景区运营等外拓发展机遇，不断提
升公司核心竞争力。2025年，公司将持
续强化影视业务，继续开展综艺节目、线
下表演及影视剧的制作，并推进“文旅+
影视”业务，深入探索影旅融合的创新发
展路径，打造“一站式”拍摄服务体系，为
影视精品化创作提供配套服务，进一步
提升经营业绩和影响力。

火爆的入境游有望成为新增长点

伴随“China Travel”便利度持续改
善，跨境移动支付不断迭代，离境退税

“即买即退”全国推广……今年以来，中
国入境旅游市场订单激增。

中国旅游研究院发布的《中国入境
旅游发展报告2024-2025》显示，2024年
中国共接待入境游客13190万人次，同比
增长 61%，恢复到 2019 年的九成以上。
另外，根据携程、同程、去哪儿等多家
OTA（在线旅行社）发布的数据统计，入
境游订单爆发仍是“五一”假期最值得关
注的重点。今年“五一”假期入境游订单
量同比激增173%。

桂林旅游的最新年报显示，随着旅
游需求的不断增长，旅游市场有望继续
保持稳健发展态势。国际旅游方面，随
着中国免签政策的不断放宽，入境旅游
市场将迎来良好的发展态势。4 月 29
日，桂林旅游召开业绩说明会，公司相关
负责人表示，公司注重文旅融合，深挖文

化底蕴，打磨核心产品，完善基础设施，
提升服务质量，创新旅游体验，吸引更多
的境外游客到桂林的景区、景点观光、旅
游、度假。

4月27日，结合商务部等6部门发布
《进一步优化离境退税政策 扩大入境消
费的通知》，国家税务总局修订了《境外
旅客购物离境退税管理办法》，进一步推
出离境退税便利化措施，帮助境外旅客
享受更便捷的离境退税政策，吸引更多
境外人员来华，扩大入境消费。

华西证券认为，一系列政策多层面
优化了境外游客入境旅游体验，将有效
提升入境旅游吸引力、深入挖掘入境旅
游潜在需求，入境旅游行业有望获得直
接催化。与此同时，入境游消费有望成
为拉动内需的重要补充，优质旅游酒店
等将长期受益。

携程集团联合创始人兼董事局主席
梁建章表示，入境游市场在中国尚有上
万亿元的增长空间，其潜力尚未完全挖
掘。他认为，通过展示中国的独特魅力，
加强全球参与度，入境游市场将迎来更
为广阔的发展机遇。

据摩根士丹利估算，未来10年，入境
游有望为中国带来累计 1.7 万亿美元至
4.5万亿美元的收入，其对中国GDP的贡
献率也有望在 10 年后上升至 2%至 4%。
这一预测进一步凸显了入境游市场的重
要性和潜力，也为中国旅游业的未来发
展提供了有力支撑。

（中证网）

“五一”入境游订单量同比增长173%

入境游有望为行业带来新的增长动力


