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“五届全勤生”的消博会体验如何？

◆海财经观察员：今年是OSIM傲胜第
五次参加消博会，作为“五届全勤生”，今年
傲胜带来哪些新品？

◆文坚：今年新品还是蛮多的。在本届
消博会上，我们带来了明星产品“养身椅系
列”，包括uDream Pro 5感养身椅和uLove3
减压养身椅。这两款养身椅均搭载 OSIM
傲胜创新研发的AI压力监测技术，能够结
合心率、呼吸频率，测算出身体紧张度指数，
从而为消费者提供定制化的养身按摩方案。

此外，我们在本次消博会展品的功能
中，均有优化睡眠环境及借助精神舒缓帮助
入眠的巧妙设计。

uDream Pro 5感养身椅定制化五感舒
压，能够从视觉、听觉、嗅觉、味觉及触觉5
个感官层面为消费者提供放松体验，帮助消
费者更好更快地进入深度睡眠。

uLove3减压养身椅则提供引导式呼吸
练习，帮助用户调整呼吸节奏，平缓情绪、放
松心情、舒缓压力。这类“正念”相关概念的
功能融入，真正帮助消费者由身到心得到养
护，实现身心平衡。

除了明星养身椅系列之外，我们今年还
展出多款兼具实用性和趣味性的特色联名
产品。多元的IP文化与前沿健康科技碰撞
融合，为消费者带来更加舒适、贴心的按摩
体验。

◆海财经观察员：作为国际盛会，消博
会这一平台对OSIM傲胜的品牌推广、市场
拓展以及行业合作带来了哪些具体成果？
海南自贸港的政策优势是否成为吸引公司
长期参与的关键因素？

◆文坚：OSIM 傲胜每年都将最前沿、
最新颖的科技与产品，带到消博会现场。一
方面通过“首发首秀全球新品发布”舞台展
示研发成果；另一方面通过现场展位与多元
观众互动，获取第一手消费需求与使用体验
反馈，为品牌的本土化市场布局提供参考。
今年也同样期待通过消博会这一世界级窗
口，持续深耕并拓展中国市场，为更多中国
家庭带去更健康、更幸福的生活体验。

对于以 OSIM 傲胜为代表的国际品牌
而言，海南不仅是产品展销窗口，更是技术

标准输出与区域战略部署的核心枢纽。随
着健康消费需求持续升温，海南或将成为
重塑亚太消费格局的关键变量。

按摩器的“黑科技”能叠加多少？

◆海财经观察员：近年来，消费者对“主
动健康管理”需求显著增长，OSIM 傲胜如
何通过技术创新将按摩设备从“缓解疲劳”
工具升级为“个性化健康解决方案”？

◆文坚：按摩器市场的发展已经由原
始的“中老年保健”需求不断拓展，你可以
看到，越来越多的年轻人也更加关注健康
管理。

我们一直致力于将按摩设备从单纯的
“缓解疲劳”工具升级为“个性化健康解决
方案”。

我们创新研发了 AI 压力监测技术和
PPG技术，能精准捕捉用户的压力信号，量
身定制减压程序，像uDream Pro 5感养身
椅，从视觉、听觉等多感官出发，为用户定制
5感舒压配方。还有uLove3减压养身椅，能
快速精准测量身体紧张度等指标。我们通
过科技赋能，让按摩设备更懂用户，为大家
提供更个性化、高效的健康管理服务。

◆海财经观察员：Z 世代成为健康消
费新势力，但他们对传统按摩椅认知度较
低。OSIM 傲胜是否计划推出更轻量化、
高颜值，具有更强社交属性的产品吸引年
轻用户？

◆文坚：我们确实注意到Z世代已成为
健康消费新势力，且他们对传统按摩椅认知
度有待提升。

为吸引年轻用户，我们计划推出一系列
创新产品。比如更轻量化的按摩设备，方便
年轻人随时随地享受按摩；设计上也会注重
高颜值，融入时尚元素，满足年轻人的审
美。此外，我们还会探索增加产品的社交属
性，比如开发可分享按摩体验的功能，让年
轻人能和朋友互动。我们希望通过这些努
力，让傲胜产品走进更多年轻用户的生活。

◆海财经观察员：在如今的市场环境
下，市场上也有多款按摩椅品牌，包括荣泰、
奥佳华等以及多种共享按摩椅。面对如此
激烈且多元的竞争格局，OSIM傲胜如何看
待这种竞争，有着怎样独特的视角和应对策
略呢？

◆文坚：我们其实非常欢迎有更多竞争
对手加入市场，因为这样行业才能实现更好
的持续性发展。

作为一家国际性的健康品牌，我们始
终走在行业前沿，引领着先进技术。一直
以来，我们都在深入研究消费者的生活习
惯和喜好。早在三四年前，我们就发现，很
多消费者的疲劳已不再单纯是身体上的，
更多是由大环境压力导致的睡眠问题、情
绪困扰等。基于此，我们一直在持续研发，
致力于解决除了身体疲劳，还包括情绪、睡
眠乃至内脏健康等方面的问题，这是我们精
准定位的研发方向。

我们也了解到国家发展趋势是科技化、
电子化，同时大健康也是重要方向。因此，
我们从精神健康层面入手，将更多精神舒压
产品与睡眠科技相结合，为消费者解决身心
平衡的问题。

按摩器市场的未来趋势如何？

◆海财经观察员：在健康保健技术日新
月异的当下，消费者对于个性化、高效化健
康解决方案的需求与日俱增。作为健康科
技领域的引领者，未来1至2年，OSIM傲胜
在健康保健领域最关注的技术突破是什
么？非接触式按摩、脑波放松技术等新兴概
念是否在规划中？

◆文坚：其实，傲胜在新技术研发上
已经投入了相当长的时间。我们深入研
究发现，当下很多人存在睡眠问题，主要
表现在两个方面：一是入睡时间晚，整体
睡眠时长过短；二是睡眠浅，容易惊醒。
这两种睡眠状态，无疑给现代人的生活带
来了诸多困扰。

为了帮助大家改善睡眠，我们借助脑
电波原理，将最有助于深度睡眠的 δ 波以
声波形式融入产品中。消费者在使用产
品时，声波能够刺激大脑电波，使其与 δ
波产生共振，进而达到共频状态，帮助消
费者更好地进入深度睡眠，从而有效提升
睡眠质量。

◆海财经观察员：在当今数字化浪潮
席卷、电商行业蓬勃发展的大背景下，线上
购物凭借其便捷性、丰富性和价格优势，对
传统零售模式造成了巨大冲击。众多品牌
纷纷将业务重心转向线上，以寻求更广阔
的市场空间和更高的销售效率。然而，
OSIM 傲胜却逆势而上，依然坚定地推进
线下体验店的布局。这一决策背后，究竟
蕴含着怎样的战略考量？对于OSIM 傲胜
品牌的高端定位塑造以及用户信任的建
立，线下体验店又发挥着哪些线上渠道难
以替代的独特作用？

◆文坚：大家都知道，今年市场环境
竞争异常激烈。而我们一直高度重视中
国市场，目前，我们大中华区的门店数量
占到全球门店总数的 60%以上。与此同
时，我们也在积极拓展新一线城市市场，
像杭州、成都等城市都是我们重点布局的
对象。

从品牌高端定位的角度来看，线下体验
店是傲胜展示品牌实力与品质的绝佳舞
台。傲胜的线下体验店，能让消费者亲身感
受产品的每一个细节。从按摩椅的材质质
感，到按摩手法的精准度与舒适度，再到整
体设计的工艺水准，消费者都能在体验过程
中一一领略。

◆海财经观察员：在门店建设与网络
拓展方面，公司有何计划？不同地区的消
费者对OSIM 产品的购买需要呈现出怎样
的特点？

◆文坚：一直以来，我们认为当前面临
的最大挑战，是怎样把对中国消费者的深
刻理解融入产品研发，这也是我们在资本
投入方面需要重点考虑的内容。我们发现
中国内地和中国香港的消费者在需求方面
存在一些细微差异。例如，中国香港的消
费者居住空间相对狭小，对产品尺寸有紧
凑要求，而中国内地华北地区的消费者则
没有这样的需求。所以，对于产品研发中
心来说，每年最棘手的问题就是怎样在一
台按摩椅上兼顾全国乃至全球各地消费者
多样化的需求。

OSIM傲胜消博会展台。

海财经面对面

□ 本报记者 郭静瑜

OSIM傲胜文坚：
个性化、科技化是健康养身的未来趋势

头部企业的发展
史，一定程度上刻画着
所在行业的演变轨迹。

OSIM傲胜无疑扮演
着这样重要的角色。

作为行业龙头，OSIM
傲胜是一家主打高端按摩
椅的健康养身科技品牌，隶
属于新加坡V3集团。

相关数据显示，近几
年国内按摩椅产品的市场
也在快速增长，与日本约
10%、韩国约5%、中国香港
约 10%、中国台湾约 8%等
国家和地区的家庭渗透率
相比，国内市场1%的渗透
率意味着还蕴藏巨大的市
场空间。

在大健康产业利好
政策不断的今天，按摩椅
产品在产品技术、行业
发展上有哪些新变化？
面对 Z 世代，傲胜如何
通过产品创新吸引年
轻用户？海财经面对
面栏目和按摩椅龙头
企 业 OSIM 傲 胜（中
国）华南-深圳辖区副
总经理文坚进行了深
入交流。


