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一纸古方，三段传奇

鹿龟入药古已有之。
鹿与龟，自古便被视为药用之宝。

明代的医药学家王三才在其著作《医便》
中，将龟甲与鹿角巧妙结合，熬制成胶，
赋予其“龟鹿二仙膏”的美誉。而药学巨
匠李时珍在《本草纲目》中，更是对龟鹿
的药用价值推崇备至。

据琼山云龙《冯氏族谱》载，冯氏家
族，世代行医，明末因战乱迁至云龙，继
续以医术与药酒为生。他们在古医方的
基础上，结合海南的特产，精心酿制出鹿
龟酒，世代传承。

时光流转至数百年后，冯氏传人冯
质夫在琼崖革命的烽火中毅然携带鹿龟
酒的秘方与酿制技艺，加入琼崖纵队，用
以治疗同志们的疾病，为革命事业贡献
了自己的力量。

中华人民共和国成立后，为使鹿龟
酒服务更多群众，他将鹿龟酒配方及酿
泡工艺无偿提供给国营海口市酒厂（海
南椰岛前身），鹿龟酒开始得以工业化生
产，产品很快基本遍布海南全岛，工业化
发展阶段，鹿龟酒完成了从手工作坊到
现代工业的华丽转身，为后续的现代化
发展奠定了坚实基础。

后来，美国博尔公司欲出资1.2亿元
天价买断海南椰岛鹿龟酒的产权和配
方，海南椰岛内部出现两极化意见。经
过激烈的讨论，最终海南椰岛股东大会
以32:1的压倒性投票结果否决了收购方
案，海南椰岛也因成功守护了民族品牌
和传统秘方声动全国。

这段护方、献方、保方的传奇，不
仅彰显了海南椰岛对民族品牌和传统
秘方的坚守，也成为其企业发展史上
的重要篇章，激励着企业继续传承和
发扬光大。

燃动老字号⑤

□ 本报记者 符容菁

海南椰岛：左手传承，右手创新

民间有云：“北有虎骨酒，南有鹿
龟酒。”

但如今仅有鹿龟酒一枝独秀。
鹿、龟本就是中国传统文化中长

寿与吉祥的符号和代表。
随着消费者对健康生活方式的

追求日益增强，酒类行业也在经历着
一场以健康为核心的转型，健康饮酒
已成为行业发展的新方向。

作为中华老字号，海南椰岛（集
团）股份有限公司（以下简称海南椰
岛）不仅承载着鹿龟酒这一传统秘方
的传承，更在不断地探索与创新中，
紧跟新时代的步伐。

连日来，证券导报记者深入中华
老字号海南椰岛调研，探索公司如何
在保护传统秘方的同时，积极拥抱现
代化，通过科技创新和股份制改革，
实现跨越式发展，以及如何在新时代
背景下，聚焦大健康产业，不断为消
费者提供健康、可靠的产品。

国内保健酒第一股，助推老字号跨越式发展

作为海南为数不多的中华老字号，百年来尽管时代与受众
在改变，海南椰岛一直坚持企业的“中医药文化、红色基因与爱
国情怀”，与时俱进向外界传达品牌价值观。

当前，酒类行业的市场竞争已经从单一的品牌、产品、销售
渠道和商业模式等要素，转变为更加注重品牌文化的竞争。

“我们一直在打造海南椰岛的核心IP、红色文化IP，将海南
椰岛的红色基因、企业精神与品牌文化价值，通过更加生动、直
观的表达形式传递给社会。”海南椰岛集团党委书记、董事长段
守奇表示。

2021年，海南椰岛倾力打造了《椰岛魂》大型现代琼剧，它以
琼崖纵队军医冯质夫家族保护和传承鹿龟酒秘方的真实故事为
蓝本，深入描绘了琼崖革命的艰难岁月，也生动展示了冯质夫家
族深厚的家国情怀。

通过琼剧这一艺术形式，海南椰岛创造性地将鹿龟酒酿泡
技艺与海南琼剧结合，开创了海南“双非遗同台”的先河。《椰岛
魂》不仅成为海南椰岛的核心文化IP，更是其传承红色精神的标
志性作品。

在产品的坚持上，一款酒，海南椰岛一做就是上百年。
由于海南岛常年高温多雨，季节变化不明显，人们生活在这

样的气候下，鹿龟酒逐渐成为海南本地人们常饮用的口粮酒。
直至现在，海南椰岛仍有价格在十元以内的三椰春酒类产

品，为海南广大市民提供了性价比高、安全健康的“口粮酒”。
2000年1月，海南椰岛在上海证券交易所主板上市，股票代

码：600238，成为“中国保健酒第一股”。
在资本的助力下，海南椰岛不断创新发展模式，探索多元化

的经营策略。从产品创新到营销策略，从技术研发到市场拓展，
在保持传统优势的同时，海南椰岛也不断寻求新的增长点。

目前，国内共有1455 家中华老字号，但证券导报记者注意
到，有55个品牌没有通过中华老字号复核，被移出中华老字号名
录；73个经营不佳、业绩下滑的品牌，被要求6个月予以整改。

获得“中华老字号”的荣誉授牌，并非意味着可以一劳永逸
地享受其带来的光环。老字号品牌不应被束之高阁，仅仅作为
历史的陈列。

相反，“老字号需要在科技含量、技术质量、市场占有率这三
个关键维度上持续发力，以确保其产品能够持续赢得消费者的
青睐。”段守奇表示，中华老字号要保留自己的优势，同时顺应市
场的规律，依据消费者的需要，不断地焕新发展。

聚焦主业，加码大健康赛道

在这个充满选择与机遇的时代，开发多元
的产品线可以为企业带来新的增长和盈利机
会。但最终百川终归海，在2023年回归国资实
控后，海南椰岛明确提出回归做酒初心，积极开
拓市场。

“以传统文化为核心、与中医药结盟、与生物
科技为伍、与年轻人做伴，这是我们努力的四个
方向。”段守奇说，随着消费者对健康生活和高品
质体验的重视，海南椰岛作为以保健酒闻名的中
华老字号，将抓住这一趋势，专注于保健酒领域
的深入发展和市场定位。

据了解，海南椰岛鹿龟酒传承中医经典古方
药典“龟鹿二仙胶”，以鹿茸、鹿骨胶、龟板胶为主
要原料，15味动植物药材，历经69道严苛工序，
历时498个日夜，达到和谐相融，酒药合一。

“我们也希望不断通过富有产品力、科技力
的酒产品，不断刷新海南人民对于酒的认知，为
市场提供更加健康的产品。”段守奇表示。

今年6月，椰岛·草本酱酒企业标准在贵州
金沙县发布，椰岛·草本酱酒的企业标准被认定
为符合国家和地方相关法律法规，具备高度的科
学性、系统性和可操作性，标志着海南椰岛成为
首个发布草本酱酒企业标准的酒企，开创了行业
先河。

海南椰岛集团董事、总经理马贺表示：“我
们希望海南椰岛鹿龟酒在保健品类里的功底，
在我们草本康养的理念下，和白酒产业做一个
有效融合。”

业内人士认为，海南椰岛推出“草本康养酱
酒”作为其“回归”战略的一部分，旨在为竞争激
烈的酱酒市场探索新的发展方向，并利用其在保
健酒研发方面的深厚基础，为草本康养酒领域注
入新的活力和竞争力。

段守奇表示，在健康中国的背景下，海南椰
岛将一直致力于用制药的标准和逻辑来做良心
酒，“提供健康可靠的产品，是海南椰岛一直在做
的事情。”
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