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时代在变 创新不变

坐落在海南省东南部沿海区域的万宁市兴隆华侨
农场，这里山清水秀、景色宜人。20世纪50年代，在这
里诞生了新中国的第一杯咖啡——太阳河咖啡。

仲夏时节，证券导报记者走进万宁正大兴隆咖啡
产业园，感受海南老字号悠久醇厚的历史。

1952年，兴隆集体农庄成立并开始种植咖啡，其中
的“综合农副产品加工作坊”位于太阳河西岸，这是兴
隆华侨农场咖啡厂的前身，也是中华人民共和国成立
后的第一家咖啡厂。

“兴隆作为一个只有四五万人的华侨农场，有大大小
小的咖啡馆将近200家。”正大集团咖啡事业部副总经理
王孟军向记者介绍，当地百姓对咖啡十分喜爱，每天都会
饮1-2杯，咖啡配油条已经成为他们的一种生活方式。

“当下市场各种新消费涌现，作为海南老字号，太
阳河咖啡也曾是立于‘新消费’潮头的踏浪者。”王孟军
说道。

业内专家表示，老字号玩创新有着得天独厚的信
誉优势和文化积淀。相比于新锐品牌，老字号多了一
份沉淀，凝聚了一代又一代的口碑。

自2020年全面接手太阳河品牌以来，正大（海南）
咖啡秉承“传承与创新”经营理念，在工艺上，研发出

“红酒日晒”“厌氧日晒”等鲜果处理方式，丰富了兴隆
咖啡的风味，同时也对兴隆咖啡的价值链提供增值。
在拼配咖啡方面，通过将全球不同地区、不同配比、不
同品种的咖啡生豆科学创新拼配，以满足不同市场的
不同风味需求。

王孟军表示，老字号企业需要一种基因式的改变，
就是让创新变成习惯，要有自我淘汰、自我革命的勇气
和底气。

证券导报记者调研发现，近年来，海南老字号企业
产品上新相关声量呈上升趋势，食品、制造行业的

老字号企业有效发明专利数十分可观。企
业从自身特色出发，尊古不泥古，创

新不失宗，寻觅能够更好满足
消费者需求的新技术。

潮流在变 传承不变

细数海南47家老字号企业，两个字镌刻在企业
基因中：传承。

“五代沿江自天赐，百年匠心修臻品”的沿江饭
店；“三代匠人，一把好刀”的后安绪山刀具；“与蜂为
伍，牧蜂世家”的卓津蜂业……海南老字号的形成大
多历经几代人的努力，无论是质量至上的工匠精神
还是诚信为本的商业道德，这都赋予了老字号品牌
强大的生命力。

作为海南第一家被授予“中华老字号”的店，沿
江饭店有太多的故事可讲，祖祖辈辈五代人传承至
今，可谓是家喻户晓。

“从1936年至今，我们始终坚持用最传统的做法，
不用色素上色，不用味素增香，使用海南文昌天赐村
养的鸡，凭真本事制作出色香味俱全的美味佳肴。”沿
江鸡饭店总经理、创始人符之望说道，从18岁入行至
今，传承父辈手艺，他已和文昌鸡打了33年交道。如
何让这道海南名菜受到更多人的喜爱，这是他一直在
思考的问题。

“我们这碗鸡饭火了88年。”聊到文昌鸡，符之望
非常自豪且总有说不完的话。他介绍，沿江始于
1919年，并于1936年由自己的祖辈创建品牌。1982
年后，自己的父亲符国鑫抓住改革开放的机遇，在文
昌市文城镇开饭店，延用该品牌至今。从父亲手中
接棒后，符之望坚守初心，逐渐将沿江品牌打造成

“中华老字号”。
荣誉的背后是几代人的艰苦传承，但对传承的

坚守，并不意味着对传统的固执。
“传统不代表落后，传承也不代表守旧。今年10

月份，我们在杭州、新加坡等境内外的门店也会陆续开
业，进一步助力海南鸡饭走向全国、走向世
界。”符之望说道，岛外门店也会持
续发力外卖以及线上
业务。

形象在变 情怀不变

国内的巧克力糖果市场长期被巨头垄断着：玛
氏、雀巢、费列罗等国际品牌占据了国内72%的市场
份额。归根到底，巧克力还是一种舶来品，好的原料
地和高效的供应链都不在中国，国内品牌想造出品质
更好的巧克力，无奈力不从心。

而海南老字号企业海南兴科热带作物工程技术
有限公司（以下简称兴科公司），作为中国热带农业科
学院香料饮料研究所（以下简称香饮所）旗下企业，依
托科研优势，利用我国自有知识产权可可品种生产出
纯可可脂系列巧克力。

走进位于万宁兴隆的香饮所，记者看到几位穿着
白色实验服的科研人员正在品尝着桌上的黑色方块
巧克力和白色方块巧克力。

“这就是网上目前爆火的普莱赞生巧。”兴科公司
研发与质检部副经理宗迎介绍道，该系列产品目前线
上月销量突破10万盒。2023年，该品牌巧克力产品市
场销售额达5000万元，今年有望突破7000万元。

证券导报记者了解到，近年来，香饮所依托海南
优越的气候地理条件，几代科研人员攻克难关，从源
头方面培育出咖啡、可可、胡椒、香草兰等多种可在本
土生长的热带作物良种良苗。

除此之外，为了迎合年轻消费者，产品在包装、营
销方面不断发力，在品牌运营上更具“网感”，从而迎
来了厚积薄发式的“出圈”。

香饮所成果转化中心主任、兴科公司总经理苏宁表
示，“到目前为止，无论是咖啡、巧克力，还是香氛、润唇
膏，兴科都秉承着老字号应有的高品质、高品位以及高
品格。品牌形象更加多元，但品牌自身的情怀不变。”

“老字号沉淀的是街巷的烟火气，镌刻的是城市
的历史和记忆。老字号应该爱惜羽毛，努力保护好品
牌独特的情怀和记忆。”业内人士表示。

北京大学中文系教授、文化资源研究中心主任张
颐武也曾在接受媒体采访时表示，老字号蕴含着深厚
的文化价值和巨大的商业价值，是一个地域文脉的延
伸，守正创新，老字号企业将创造出更多新
力量、新可能。

燃动老字号①

□ 本报记者 郭静瑜

海南老字号的“守”与“变”

历史悠久为“老”，文脉传承成“字”，经久不衰称“号”。
大到历史传承，小到弄堂街边，“老字号”历经岁月洗礼，沉淀而来。
商务部公布信息显示，我国有中华老字号1455家，地方老字号超3000家，全国老

字号营业收入超过2万亿元，在消费促进、产业升级、文化引领等方面发挥着重要作用。
具体到海南，截至今年5月底，海南拥有47家“海南老字号”品牌。其中，两家获批

“中华老字号”，分别是海口龙华沿江饭店和海南椰岛（集团）股份有限公司。
从行业看，海南老字号广泛分布在食品加工、餐饮日化、居民服务等10多个领域，

既有柴米油盐，也有工匠技艺。从地域分布来看，海南老字号主要分布在海口、琼海、
万宁等地，其中海口有20家老字号品牌，占全省老字号品牌的42.5%。

作为时代的荣光和骄傲，海南老字号企业是海南省商业的重要组成部分，这些企
业不仅是城市的商业明珠，也是鲜活的文化名片。

在新消费浪潮下，大量“新秀”涌入市场，“老队员”如何守住阵地，挖掘自身品牌价
值与文化，从而续写“不老传奇”是众多海南老字号企业都在思考的问题。

兴隆咖啡兴隆咖啡··正大产业园正大产业园。。

中华老字号沿江饭店中华老字号沿江饭店。。


